Предварительные сведения о бизнесе предпринимателя, 
подающего заявку на аренду нежилых помещений в жилом комплексе бизнес-класса в микрорайоне «Южный» владения 10, 11, 12, с встроено-пристроенными офисно-торговыми помещениями.
Направляется в компанию ООО «ИСК «Славянская»: 

109012, г. Москва, ул. Варварка, д.14. 

Тел. (495) 698-11-15; Факс: (495) 698-10-69; e-mail: iskslav@slavgroup.ru
Сведения, изложенные в данной таблице, будут рассматриваться комиссией при предварительном отборе арендаторов, наиболее соответствующих принятой концепции. С отобранными арендаторами будет проводиться дальнейшая преддоговорная работа.

	№ п/п
	Вопрос
	Ответ

	1
	Наименование фирмы. 
	 

	2
	Направления основной рознично (оптово) -торговой деятельности 
	 

	3
	Дополнительные  виды деятельности.
	 

	4
	Страна, город и район города, где зарегистрирована фирма (ЧП). Статус (ООО, ЧП, чье-то представительство и т.п.).
	 

	5
	Владелец бизнеса: ФИО, контактные реквизиты (тел, факс, e-mail):
Директор (ген. директор, исполнительный директор), если не совпадает с владельцем: ФИО, контактные реквизиты.
	 

	6
	Уполномоченное лицо для связи (если есть): ФИО, контактные реквизиты.
	 

	7
	Размеры торговых или офисных площадей и их расположение (этаж, место на этаже) и размеры складских помещений, которые желаете:
	 

	8
	Арендную плату за желаемые площади (размер в руб. за кв.м. в год), которую готовы предложить (с учетом сложившейся арендной платы в магазинах такого класса в данном районе города). 
	 

	9
	Где уже имеются (собственные площади или в аренде) магазины, торговые точки (в Красногорске, в других городах): наименование и местоположение магазина, торговой точки (торгового центра, в котором арендуются площади) ориентировочно, размер торговых площадей:
	 

	10
	Основные параметры товарного ассортимента:
-перечень основных товаров: основные товарные  линии (обеспечивающие »80% выручки): 
-ориентировочно ценовая категория товаров в продуктовых линиях (в руб. от и до; для покупателей среднего достатка , выше среднего, «элитные» товары):
-марки каких производителей занимают основную часть ассортимента (Китай, страны Европы, Россия, самостоятельного производства и др.), 
-оценка силы этих марок (мировые, общенациональные, региональные, местные, по популярности среди покупателей):
	 

	11
	Имеет ли фирма свою марку-название-логотип-марочный знак (на товар, на торговые точки):
	 

	12
	Освоены ли особые приемы (технологии) торговли? Например:
придача товару особого вида (упаковка); предпродажная подготовка; послепродажная подготовка (установка, наладка); торговля в кредит; оплата кредитными карточками; особая ценовая политика (стратегия скидок, бонусов, распродажи и т.п.); продажи по заказам; доставка на дом; интернет-магазин; послепродажное обслуживание (гарантийное и т.п.) и др.
	 

	13
	Какие приемы маркетинга (продвижения) своего товара (магазина, торговой точки) используете (освоили) в своей практике? Примеры (TV-ролики, статьи, буклеты, марочная упаковка, личные продажи и т.п.).
	 

	14
	Планы по расширению бизнеса, связанные с торгово-деловым центром: планируемые перспективы; новые поставщики, новые марки, расширение ассортимента, расширение торговых площадей, новые формы продаж и т.п.
	 

	15
	Участие в известных деловых программах, ярмарках, выставках и т.п.
	 

	16
	Другая информация, которая, по Вашему мнению, может характеризовать Ваш бизнес с интересной для нас стороны (например, деловые партнеры, представительство, франчайзинг и др.):
	 

	17
	Пожелания, которые, по вашему мнению, нам надо учесть для организации эффективной работы торгово-делового центра с учетом прогнозируемой ситуации на рынке, а также конкретные требования для Вашего бизнеса  в составе торгово-делового центра
Необходимые условия для вашего бизнеса на арендуемых площадях (например, условия для  доставки, размещения и хранения товаров, подвод канализации, воды,  комната для предпродажной подготовки, и т.п.);
условия для работы персонала;
условия для внутри магазинной рекламы;
дополнительные услуги от администрации торгово-делового центра (например, подготовка продавцов, маркетинговые исследования и др.)
другие требования конструктивного и «эмоционального» свойства;
	 


 

Дата и подпись заявителя:

